
HANKEN 2020

Strategi för Svenska handelshögskolan

Godkänd av högskolans styrelse 4.3.2010



2

Svenska handelshögskolan – Hanken - grundades i Helsingfors 1909 och är en av Nordens 
äldsta handelshögskolor. Sedan 1980 har Hanken också ett campus i Vasa. 

Hanken är en forskningsintensiv handelshögskola och all utbildning - grund-, forskar-, och 
fortbildning - strävar till att vara forskningsbaserad. Högskolans medvetna val att i likhet med 
många internationellt ledande handelshögskolor fungera som en fristående handelshögskola 
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till den tilltagande internationella konkurrensen inom forskning och utbildning och till de  
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avseende är Hanken unik i Finland.
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nära samarbete med både nati0nella och internationella parter. Strategiska allianser och sam-
arbetsnätverk är av avgörande betydelse för högskolans framgång.

Hanken är en internationellt inriktad handelshögskola, där internationaliseringen och 
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med ett omfattande nätverk av partneruniversitet för studentutbyte, en nationellt sett hög 
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lärarkåren. 

Parallellt med sina internationaliseringssträvanden bär Hanken sitt ansvar för ekonomutbild-
ning på svenska. Resurserna inom kandidatutbildningen koncentreras till en svenskspråkig 
utbildning som är internationell till sin karaktär, medan utbudet inom magisterutbildningen 
omfattar såväl svenskspråkiga som engelskspråkiga program. 
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består av 130 personer inom forskning och undervisning samt 110 personer inom förvaltning, 
stödfunktioner och fortbildningsadministration.

Hanken har en tradition av öppenhet och låga trösklar mellan de hierarkiska nivåerna inom 
personalen. Också förhållandet mellan studenter och den akademiska personalen har en 
tradition av informella möten och interaktion som uppmuntrar till dialog, vetenskaplig 
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alumnverksamhet.
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HankenMBA-programmet AMBA-ackrediterades år 2008. Högskolan undertecknade år 2007 
som den första handelshögskolan i Finland de internationellt överenskomna PRME värderin-
garna och principerna för ansvarsfull ekonomutbildning (PRME, Principles for Responsible 
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Svenska handelshögskolans mission
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nandet såväl inom näringslivet som samhället i stort
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kvalitet och ekonomisk relevans, 
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för Hankens lagstadgade ansvar för utbildning av svenskkunniga ekonomer
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tänkande samt färdigheter i affärskunnande
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Svenska handelshögskolans vision
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med det globala akademiska samfundet och näringslivet.

MISSION OCH VISION
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STRATEGISK PROFILERING
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En genuint internationell handelshögskola
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magisterutbildning speciellt inom sina styrkeområden. Nationellt positionerar sig Hanken 
som ett ledande universitet på sitt vetenskapsområde inom forskning, forskarutbildning och 
grundutbildning, och är erkänt ledande inom den svenskspråkiga magister- och kandidat-
utbildningen i Finland.
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C�����������������
����
��
��$������������
	
�������
������ ��
����
������� 
�������������
���
genom sitt innehåll, en obligatorisk utlandsvistelse och högskolans internationellt orienterade 
lärarkår.
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universiteten vilket bidrar till en mångspråkig och -kulturell verksamhetsomgivning. År 2015 
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magisterutbildning, internationella ackrediteringar och medverkan i internationella ranking-
ar är grunden till ett starkt Hanken brand utomlands. 
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föregångare inom internationell alumnverksamhet.

En självständig handelshögskola med internationella och 
nationella allianser och samarbetsnätverk
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Helsingfors universitet och Handelshögskolan i Stockholm är strategiskt centrala.
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och kapacitet inom forskning och utbildning. De båda universitetens internationella konkur-
renskraft och visibilitet är stark.
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med näringslivet och bidrar till högskolans internationella visibilitet.
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Arcada inom den så kallade Helsingforsalliansen befäster huvudstadsregionen som den 
starkaste och mångsidigaste svenskspråkiga högskoleorten i Finland.

KONKRETISERING AV DEN STRATEGISKA PROFILERINGEN 
UNDER AVTALSPERIODEN 2010-2012
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ekonomie kandidat- och tradenomutbildningen i Vasaregionen starkt integrerad. Via medver-
kan i vetenskapsbiblioteket Tritonia skapas mervärde för högskolans forskare och studenter.

En handelshögskola med en programportfölj som är 
internationellt konkurrenskraftig
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ekonomutbildningens internationalisering och attraherar ambitiösa internationellt inriktade 
sökande till utbildningen. 
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det akademiska samfundet och den offentliga sektorn gör Hanken-ekonomerna och 
-doktorerna konkurrenskraftiga på arbetsmarknaden.

En forskningsintensiv handelshögskola i växelverkan 
med näringslivet
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forskningsinstitut och inom de strategiska centren för vetenskap, teknologi och innovation 
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En handelshögskola som i sin verksamhet lyfter fram sitt samhälls-
ansvar och företagens sociala ansvar för en hållbar utveckling
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Personal
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Interna miljön och studenternas studieförmåga
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Ekonomi, resursfördelning och stödfunktioner
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VERKSAMHETSOMGIVNING OCH -FÖRUTSÄTTNINGAR
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FÖRVERKLIGANDE, UPPFÖLJNING OCH KOMPLETTERANDE 
STRATEGIER
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Strategin kompletteras av:
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Svenska handelshögskolans strategi för forskning och utveckling (godkänd av styrelsen 
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Svenska handelshögskolans strategi för samarbete med näringslivet (godkänd av styrelsen 
(^�(&�&''_;
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